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Bairro da Liberdade: cultura como parque tematico.

Flavio Daiji Kishigami — USP

Resumo

A atividade turistica bem planejada, organizada e executada tem a
capacidade de gerar empregos e renda, por envolver inUmeros setores da
economia, no entanto, essa perspectiva econémica nao contempla os impactos
na sociedade — na sua cultura e no seu psicolégico — que recebe essa
demanda.

A Liberdade é uma referéncia turistica na cidade de S&o Paulo por
possuir um atrativo étnico, da cultura asiatica, trazendo semanalmente milhares
de turistas e visitantes — sendo esse numero ainda maior nos domingos e nas
datas festivas relacionadas a cultura asiatica — amplamente divulgado pelas
revistas e sites especializados, mas sem considerar a populagéo local.

O ESPACO TURISTICO E SUAS ESPECIFICIDADES

Pd6s Segunda Guerra Mundial, concomitantemente com o desenvolvimento da
Globalizacao, a atividade turistica apresentou um vertiginoso crescimento em
todo o planeta; € bastante utilizado como instrumento de discurso politico, pois
€ apontado como um grande condutor de desenvolvimento social e econdmico.
De fato, a atividade turistica bem planejada e executada tem a capacidade de
gerar inUmeros empregos e rendas, pois abrange numerosos setores
econdbmicos como a constru¢do civil, a hotelaria, restaurantes, transporte,

cultura, lazer, compras, parques tematicos, entre outros.

O turismo €, incontestavelmente, um fendmeno econdmico, politico,

social e cultural dos mais expressivos das sociedades ditas pos-



industriais. Movimenta, em nivel mundial, um enorme volume de
pessoas e capital, inscrevendo-se materialmente de forma cada vez
mais significativa ao criar e recriar espacos diversificados
(RODRIGUES, 1999, p.17)

A atividade do turismo coexiste simultaneamente com outros usos e
apropriacbes contemporaneas do espaco, pois também esta inserida no
processo de reprodugcdo da acumulacdo do capital, no entanto, sua
especificidade reside na sua prépria natureza, que segundo Cruz (2001) “[...] o
turismo é a unica pratica social que consome elementarmente espago”, pois se
apropria dos espacos naturais, das formacOes espaciais pré-capitalistas — os
monumentos e cidades historicas e sitios arqueoldgicos — como dos espacos
resultantes da légica da producédo (areas centrais, transportes, comércio, etc).

O turismo, tal como outras atividades — e concorrendo com elas —
introduz no espaco objetos definidos pela possibilidade de permitir o
desenvolvimento da atividade. Além disso, objetos preexistentes em
dado espaco podem ser igualmente absorvidos pelo e para o turismo,
tendo seu significado alterado para atender a uma nova demanda de
uso, a demanda de uso turistico. (CRUZ, 2001, p.12)

Isoladamente ou em conjunto com os demais elementos que compdem o
espaco geografico, o turismo produz um territério bem delimitado, visivel e com
caracteristicas muito particulares que se impdem com grande forca em

diversas partes do mundo.

PROCESSO DE “NIPONIZACAO” DO BAIRRO

O bairro da Liberdade € conhecido atualmente como o bairro oriental de Sao
Paulo, foi concebido em 1969 por Randolfo Marques Lobato, jornalista e
presidente de uma comissdo de orientais (japoneses, chineses, coreanos e
viethamitas) radicados ou que se estabeleceram no bairro da Liberdade. A sua
inspiracédo foram os bairros chineses das cidades estadunidenses como Nova

lorque e S&o Francisco, conhecidos como “China Town” e assim como ocorria



nesses lugares, a ideia era transformar a Liberdade em atracéo turistica tirando
o0 proveito natural do bairro de se tornar um ndcleo oriental.

O bairro reestruturado foi entregue ao dominio publico em agosto de 1973 na
gestdo do entdo prefeito Figueiredo Ferraz, que prometeu também a Colbnia
Nipdnica a atuacdo da Secretaria de Turismo Municipal para incentivar 0s
lojistas a implementar o plano paisagistico para efetivar a Liberdade como um
bairro oriental. Através desse plano, as luminarias comuns a vapor de mercurio
foram substituidas por lanternas no estilo oriental o “tiotin” (figura 1), além da
construcdo de um toori — uma estrutura tipica da tradicdo xintoista que
representa a entrada de um santuario ou entrada de um local considerado
sagrado — na Rua Galvdo Bueno (figura 2). Além disso, Randolfo Marques
Lobato previa jardins a serem elaborados no bairro, que na época carecia de
areas verdes, que seriam construidos em areas de prédios publicos. Estes
jardins, segundo o planejamento, teriam um pequeno largo com ponte de
madeira envernizada — o “nashi” — caminhos de pedra e vegetacdo com
combinassem com o0 paisagismo japonés, como é caso do Largo da Pdlvora

(figura 3).

Figura 1 — As lanternas japonesas ou ‘“tiotins” localizadas na Rua Galvao

Bueno.

Disponivel em: <http://akihostel.com/bairro-da-liberdade/> Acesso em set. 2017.

Figura 2 — Toori na Rua Galvao Bueno.


http://akihostel.com/bairro-da-liberdade/

Disponivel em: <https://www.flickr.com/photos/urielbaessodoprado/14173269267> Acesso em
set. 2017.

Figura 3 — Largo da Pdlvora com paisagismo japonés e o “nashi” a esquerda.
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Disponivel em: <http://www.minube.com.br/sitio-preferido/largo-da-polvora-a3626927> Acesso
em set. 2017.

A LIBERDADE COMO ESPACO DO TURISTICO ETNICO


https://www.flickr.com/photos/urielbaessodoprado/14173269267
http://www.minube.com.br/sitio-preferido/largo-da-polvora-a3626927

O resultado desse processo histérico de imigracdo e ocupacao japonesa em
conjunto com a acao da prefeitura que transformou a paisagem do bairro, a
Liberdade hoje se consagrou nacional e também internacionalmente como a
maior colonia de japoneses e descendentes fora do Japdo e é uma forte
referéncia de visita na cidade de S&o Paulo. Existem inUmeros sites, videos no
youtube e publicagbes impressas direcionadas aos turistas que déo indicacdes
e informacdes sobre o bairro, além de recomendacdes sobre atracfes
turisticas, locais para compras, restaurantes e o calendario contendo os

eventos do bairro.

Figura 4 — No site da Secretaria de turismo do municipio de Sdo Paulo ha uma

indicacdo de passeio pelo bairro da Liberdade na quarta-feira:
Quarta - Bairro da Liberdade

- Café da manha: Bakery ltiriki

Na Rua dos Estudantes, fica a Bakery liriki, com vrios produtos exsticos.
Nio perca o delicioso suco de poba, uma tradicional bebida de Taiwan
feita com 0 poba, a “pérola negra” chinesa. O ingrediente & a base de
amido de mandioca, feito em um processo parecido ao do sagu. Para o
suco, ele & misturado a outros sabores, como cha verde, cha preto,
inhame, frutas tropicais, morango e melo. Outra iguaria do local é o
melon-pan’, um pao em formato de melio com uma casquinha crocante
& massa sabor bauniha. Ha também o péo de curry, recheado com
batata, cenoura e frango. Para fechar, prove o bolo de cha verde, muito
suave e com um aroma deiicioso.

- Passeio da Manha: ruas da Liberdade

W

A Liberdade & um bairro muito interessante. Suas principais ruas possuem
em sua decoraio as tradicionais lanternas orientais e os letreiros de
algumas lojas estio escritos em japonés e chinés. Passear por la pode ser
fantastico. Aprecie lojas e mercadinhos da cultura oriental, com comidas e
produtos tipicos, desde objetos de decoragio, passando por utensilios
para a cozinha, até CDs e DVDs de misica, anime, mangas e games.

- Almogo: Lamen Kazu

De cozinha japonesa, Lamen Kazu é um restaurante especializado em
lamen, tipo de macarrio oriental, que & importado sob refrigeracio
diretamente do Japdo para proporcionar, no Brasi, o auténtico sabor
japonés. O lamen & um prato de origem chinesa que se desenvolveu no
Japéo adaptando-se a0 gosto dos japoneses e estabelecendo um estiio
peculiar. Hoje & um prato popular bastante apreciado e que representa a
culinaria japonesa, assim como o sushi, sukiyaki e tempura.

- Passeio da tarde: templos budistas

Na Rua Sio Joaquim, fica localizado o
templo budista japonés Busshinji,
um local belissimo, com arquitetura
tradicional, feita em madeira e
omamentada com estétuas de buda,
onde se busca resgatar a
religiosidade e o contato com seu
“eu interior", Para visita-lo, é preciso
tirar os sapatos. O turista também
pode participar das ceriménias e rituais,
que geralmente acontecem uma vez por
més.

Disponivel em: <http://www.cidadedesaopaulo.com/sp/br/roteiro-para-uma-semana/roteiro-

semana-quarta-feira> Acesso em set. 2017.

Figura 5 - IndicacOes de passeio Revista Viagem:


http://www.cidadedesaopaulo.com/sp/br/roteiro-para-uma-semana/roteiro-semana-quarta-feira
http://www.cidadedesaopaulo.com/sp/br/roteiro-para-uma-semana/roteiro-semana-quarta-feira

o Tragarrota Guiaderuas O

podem ser encontrados com a ajuda de aplicativos (como o Food Truck
nas Ruas) ou parados no Butantan Food Park

0 QUE FAZER

S&o Paulo apresenta o melhor conjunto de museus do pais. Masp, Pinacoteca e
os museus da Lingua Portuguesa e do Futebol sdo avaliados com cinco
estrelas, classificagdo maxima do GUIA QUATRO RODAS. Mas as melhores
novidades de 2014 vieram de atragdes um pouco menos badaladas. O Museu da
Imigracio, no bairro da Mooca, foi reaberto apés longa reforma; e o Museu da
Imagem e do Som viu 0 ndmero de visitantes explodir com exposigdes sobre o
cantor David Bowie e o programa Castelo R&-Tim-Bum - o MIS recebe o

prémio de Atragdo do Ano no GUIA BRASIL 2015,

Para dias de sol, h étimas opcoes aoar [wre como o cinco estrelas Parque do
atrativos, como Avenida Paulista, Vila Madalena, [iBEfdade e Bom Retiro, e os
roteiros de blke acidade deve ganhar 400 km de cu:lcwas até o fim de 2016.

publicag@es semanais como a revista VEJA SAO PAULO (vendlda junto com a
VEJA) e os encartes Guia da Folha (da Folha de S.Paulo) e Divirta-se (do Estado
de S. Paulo), que saem as sextas.

Disponivel em: <http://viagemeturismo.abril.com.br/cidades/sao-paulo-4/> Acesso em set.
2017.

Figura 6 — Guia da Liberdade produzido pela Publifolha em 2008:

Histéria do bairro « Mapa da regido « Calendério de eventos
Cultura pop « Compras e servicos « Karaokés « Restaurantes

SERE)
leerdade

nformagées completas sobre o bair

orieatal maes famoso do Brasil

Disponivel em <http://v.i.uol.com.br/image/quia-liberdade.jpg> Acesso em set. 2017.
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A Graffit Viagens e Turismo € uma agéncia de turismo em S&o Paulo,
especializada em turismo receptivo que abrange as mais diversas formas de
turismo: desde turismo religioso até o turismo ecoldgico, se adequando as
necessidades do cliente, personalizando os roteiros. O principal produto sdo os
circuitos tematicos, que acolhe os diversos publicos, com suas diversas
tematicas, entre eles existem dois circuitos que envolvem o bairro da liberdade
e a cultura nipo brasileira.


http://viagemeturismo.abril.com.br/cidades/sao-paulo-4/
http://v.i.uol.com.br/image/guia-liberdade.jpg

Figura 7 — Folder do Circuito “Arigatd S&o Paulo” da Graffit Viagens e Turismo

¢ 7 CIRCUITO:
= Ui’ ARIGATO
il | SAO PAULO

Viagens e Turismo L. T.DA

Objetivo . .
Com o objetivo de mostrar a riqueza histérica, cultural e
artistica da cidade, ao gubllco oriental, essa caminhada pela

regido central de Sdo Paulo sintetiza as fases da historia
taulisfana e as diversas nuangas da maior metrépole da América

atina, elucidando nas reminiscéncias herdadas ao longo do
1emgo, fatos e curiosidades que constituiram o glganflsmo de
Sdo Paulo em detrimento & cultura nipdnica. A Sdo Paulo vista sob
a ética de Tokyo! Uma homenagem aos mais de cem anos da
Imigragdo Japonesa ao Brasillll

Sinopse

Partindo do Shopping Center Light (Edificio Alexandre
Mackenzie) em diregdo ao Péteo do Colégio, bergo da fundagdo da
cidade, conheceremos as principais caracteristicas das origens
gaulisfanas, os caminhos e intengdes que trouxeram seus

undadores ao Planalto de Piratininga, percorridos desde o
periodo colonial, passando pelo império e chegando ao periodo
dureo da imigragdo na cidade, do qual a coldnia japonesa
contribuiu sobremaneira para o desenvolvimento sécio-econdmico
paulistano.
O passeio transportard os visitantes orientais ao passado,
através da interpretagdo do guia acompanhante (especializado no
idioma japonés), quando serdo visualizadas as edificacdes
representativas no processo cultural da cidade, contrapondo-se a
realidade da Terra do Sol Nascente. A similaridade e a difere
de duas culturas distintas marcadas pela complexa distancia
entre ambas, serdo amplamente abordadas, amparadas,
entretanto pela forte empatia nipo-brasileira.

Pontos de Pass?em:

Largo e Igreja de Sdo Bento, Edificio
Altino Arantes (Banespa), Largo do Café,
Instituto Cultural Banco do Brasil, Pdteo
do Colégio, Casa da Marquesa de Santos;
Conjunto Cultural da Caixa Econdmica
:c erdBCafgdr'aal A‘Aﬁcfro olifgno da Sdé
raga Dr. Jodo Mendes, Praga da 2
Libfrdgdg, k R. Joaquim Tdvora, n° 128
Vila Mariana Sdo Paulo-SP

CEP: 04015-010

Fone: 5549-9569
Fax: 5083-4056

graffit@graffit.com.br
www.graffit.com.br

Disponivel em: <http://www.graffit.com.br/images/folderes/japaoarigato.jpg> Acesso em set.
2017.

Figura 8 — Folder do Circuito “Memdérias do Japao” da Graffit Viagens e Turismo


http://www.graffit.com.br/images/folderes/japaoarigato.jpg

CIRCUITO:

MEMORIAS
DO JAPAQ

Objetivo

Este circuito tem como objetivo mergulhar no mundo oriental e
destacar a cultura japonesa que se instalou na cidade de Sdo
Paulo; sendo a maior cidade com moradores japoneses fora do
Japdo. Sdo Paulo sofreu uma grande influéncia desse povo com
culturas e costumes milenares e, através deste circuito iremos

inseri-los nesse contexto.
1 Sinopse
A cultura do povo oriental é muito rica e muito peculiar,
principalmente a dos japoneses, da qual herdamos uma forte
influéncia, presente em nossa gastronomia, costumes e eventos.
Esse circuito pretende mostrar os principais pontos da cultura
Jjaponesa em Sdo Paulo, contando sua histdria, desde a chegada
dos imigrantes, e passando pelo tradicional bairro da Liberdade,
reduto japones na cidade. Ressaltando a importdncia dos

japoneses na nossa economia através da Camara do Comércio de
|| Indistrias Japonesas no Brasil e do Consulado Geral do Japdo.
Mostrando a maneira de ser do seu povo, em suas associagdes
¢ culturais, suas publicaggses periddicas, e atentando para a sua

belissima arte através famosas obras de Tomie Othake e Rui
Othake. Destacaremos também a sua culindria, que hoje em dia,
€ uma das mais consumidas da cidade, dada a sua variedade e
autenticidade.
Venha vocé também desvendar os mistérios do oriente milenar...
sem sair de Sdo Paulo.

Pontos de Passagem:
Bairro da Liberdade: Torii, Rua da 6Gléria,
Consulado Geral do Japdo, Cdmara de
Comércio e Industria Japonesa no Brasil,
Avenida Paulista: Banco de Tokyo, Banco
Sumitomo Brasileiro, Ibirapuera: Hotel
Matsubara, Pavilhdo Japonés do Parque
Ibirapuera, Escultura: 4 Ondas Jardins:
- f Instituto Tomie Othake.

R. Joaquim Tévora, n® 128
Vila Mariana Sdo Paulo-SP
CEP: 04015-010

_Pontos de Parada: Fone: 5549-9569
Instituto Tomie Othake e .
Pa'qu; cl:o Ibirqulcra. Fax: 5083-4056

graffit@graffit.com.br

www.graffit.com.br

Disponivel em: <http://www.graffit.com.br/images/folderes/memorias.jpg> Acesso jan. 2017.

POPULARIZACAO DA CULTURA NIPONICA E APROPRIACAO CULTURAL

A ocupacdo do bairro pelos imigrantes japoneses fez surgir uma vocacao
turistica que s6 se materializou com o planejamento e a¢édo do poder publico,
ou seja, o bairro da Liberdade como conhecemos atualmente é resultado dessa
confluéncia de fatores, no entanto, a popularizacdo do bairro da Liberdade e da
cultura nipbnica sé se concretizou em meados dos anos 1990, pois até entao,
até mesma a comida japonesa tdo consumida hoje — segundo dados de 2013
da Associacéo Brasileira de Bares e Restaurantes de Sao Paulo (Abrasel-SP),
a cidade tem 600 restaurantes japoneses contra 500 churrascarias,
consolidando-se como a capital do sushi — era considerada exotica e restrita a

comunidade japonesa e alguns curiosos, no entanto, essa difusdo da culinaria


http://www.graffit.com.br/images/folderes/memorias.jpg

japonesa ocorreu a custa da sua apropriacao cultural pelo comercio e ja ndo
possui nenhum vinculo com a cultura nipo-brasileira, ha um reducionismo do
que se entende de comida japonesa, restringindo-a a alguns itens e o0s
restaurantes possuem algumas poucas referéncia decorativas do que se
entende como Japao, mas nem isso se faz necessario.

O que é chamado de comida tipica japonesa e é servido na grande maioria
desses estabelecimentos, em grande parte na forma de rodizio, se resume ao
sashimi (tiras de peixe cru) e ao sushi (bolinho de arroz combinado/envolto com
alga, peixe, ambos ou outros ingredientes) nos seus mais diversos formatos.
No Japao e na comunidade nipo-brasileira trata-se de uma comida para
ocasides especiais como aniversarios e casamentos e ndo uma comida do
cotidiano, como muitas vezes é divulgado.

A producédo e o consumo do que pode ser considerado turistico evolve também
a criacdo e o consumo simbolico da imagem dos espacos e atrativos turisticos,
pois “[...] o espago do turismo e do lazer s&o espacos visuais, presos ao mundo
das imagens que impdem a reducao e o simulacro” (CARLOS, 1999). Sendo
assim, a criacdo da simbologia de uma comida que criada para representar
como tipicamente japonesa se encaixa nessa analise, pois se trata da
transformacdo de um bem cultural em uma mercadoria descolada de seu
contexto historico para se capitalizar simbolicamente, como mostra a

reportagem abaixo de 2004:

GASTRONOMIA

Sushis com cream-cheese, maionese, frutas, entre outros
ingredientes,  iniciam  paulistanos na  culindria  nipdnica.
"Modernidades" ajudam a popularizar cozinha japonésa.

A cada semana, a escolha por um restaurante japonés em Sao Paulo
esta mais dificil. Além do grande nimero de casas — estima-se que ja
existam mais de 300 —, a opgdo entre os tradicionais e modernos
também se torna um dilema. N&o h& dados estatisticos a respeito,
mas 0s especialistas admitem que sdo inauguradas muito mais casas
modernas que tradicionais na cidade.

Com proposta diversa a dos restaurantes tradicionais — que surgiram
com o objetivo de matar a saudade dos imigrantes do Japdo,
reproduzindo fielmente carddpios e decoragcdo —, os chamados

modernos preocupam-se em oferecer ao cliente ndo s6 a culinaria



japonesa, mas uma opc¢do mais ampla de lazer, especialmente para o
publico jovem.

Assim, muitas casas adotaram modismos criados pelos norte-
americanos, como sushis com cream-cheese, Tabasco, frutas,
maionese e 0s "hot rolls" (sushis empanados), bastante apreciados
por adolescentes, mas que costumam causar arrepios nos criticos
gastronémicos.

"Talvez os mais puristas critiquem essas alternativas nédo-ortodoxas
de produtos, mas evoluir e incorporar conceitos de diferentes culturas
faz parte da natureza humana", defende Marcelo Beraldo, sécio do
Jam Warehouse.

Realmente, até na tipica cozinha japonesa € comum o intercambio
com outras culinarias. Acredita-se que até o tradicional tempura seja
resultado da influéncia da presenca portuguesa no Japéao.

A grande questdo, no entanto, é que nem sempre tais criagdes
buscam a realiza¢@o do paladar do cliente, mas sim atrair um publico
gue ndo aprendeu a apreciar essa culinaria regada a algas e peixe
cru.

"Foge muito da proposta original, mas o pior é que séo ruins", afirma
Josimar Melo, critico da Folha. "Se um sushiman inventa um sushi
diferente e é muito bom, entdo ele ndo é classico, mas tem méritos
por ser inventivo. Mas, se encobre o gosto do peixe e deixa enjoativo,
ndo tem meérito nenhum", diz.

Qualidade

Em meio a uma maioria de casas que se encaixa neste perfil, ha
outras que criam e oferecem qualidade. O restaurante Jun Sakamoto
€ moderno (serve sushi com confit de pato, por exemplo) e esta entre
os melhores da cidade.

O sushi com foie gras do By Adriano Kanashiro também faz grande
sucesso. Ambas as casas oferecem produtos de qualidade e mantém
o foco em uma gastronomia mais elaborada.

Apesar da polémica, o publico ndo se importa e tem aproveitado a
oportunidade para comer a cada dia mais sushi, que hoje é um dos
pratos mais consumidos da cidade — estima-se que se venda mais de
10 milhdes por més.

"Os restaurantes modernos tém apresentado a comida japonesa a um
publico que ndo comia nada cru e que, aos poucos, vem vencendo
essa barreira", explica Beraldo, do Jam. E, mesmo os apreciadores
da cozinha tradicional, como a assessora cultural da Fundag&o Japéo

Mitiko Okano, tém sido atraidos para as novidades. "Vou por



curiosidade e acho essas criacBes interessantes, pois resultam em
uma culinaria que é s6 nossa", conta ela.

Nessa nova onda, resta aos tradicionais (a maioria localizada no
bairro da Liberdade) se adaptar. Muitos estdo buscando aperfeicoar
seu atendimento (antes feito somente em japonés) e sua cozinha,
incorporando algumas inovacfes, pre¢os mais em conta e até o
sistema de rodizio, por exemplo, como aconteceu com a filial do
restaurante Sushi Yassu.

Tsuyoshi Murakami, chef e proprietario do restaurante Kinoshita, é
um dos poucos que ndo cedem aos modismos. "Tem mercado para
todo mundo, mas acho que em primeiro lugar esta o sabor, 0 gosto, a
densidade e o brilho da comida”, afirma.

BASTOS, Giuliana. llustrada/Guia da Folha. Folha de S. Paulo, Sdo Paulo, 22 ago. 2004.
Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrad/fg2208200420.htm>. Acesso em: set.
2017.

A MAQUINARIA DAS FERIAS

Jost Krippendorf em sua obra Sociologia do Turismo, afirma que o ser humano
vive entre necessidades contraditérias, como esfor¢o-repouso, liberdade-
obrigacdes, trabalho-descanso e encontrar o préprio equilibrio € dominar a
vida, no entanto, na sociedade industrial, as cidades ndo séo planejadas para o
relaxamento e o lazer e em consequéncia disso, a atividade do turismo se faz
necessaria para que as pessoas consigam suportam os 11 meses de trabalho
por ano. As pessoas trabalham pelas férias e as férias permite que as pessoas
suportem o trabalho.

As férias, os momentos de lazer, tornam-se um momento de extravasamento
com motivacdo egocéntrica, 0 comportamento desse turista € agressivo,
abusivo e colonialista. A sensacao de liberdade, faz com que o turista néo
respeite determinadas normas e pouco importa a reprovacédo alheia, ja que ele
€ um consumidor e pagou por este momento. Nao ha boas maneiras.

No turismo ha um anseio pela confirmagcdo da ideia que foi formada pelas
imagens pré-fabricadas pela publicidade e pouco importa se séo clichés e nao
correspondam a realidade, apenas ha o desejo que essas expectativas criadas

sejam confirmadas, fazendo surgir as localidades turisticas que ndo passam de


http://www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrad/fq2208200420.htm

meros cenarios artificiais e tudo que é estranho ao cotidiano do turista €
mostrado em doses pequenas e selecionadas para que seja reduzido ao
pitoresco.

O encontro dos turistas e excursionistas com a populacdo autéctone ndo sdo
favoraveis para a troca cultural, jA que a liberdade e o prazer de um
correspondem diretamente ao trabalho do outro. A massificagdo das viagens,
gue organiza racionalmente e padronizam o0s passeios, impedem que exista
qualquer relacdo calorosa e intelectual, apenas contatos superficiais com uma
educacdo estéril. E exigido dos autdctones uma permanente disponibilidade,
gentileza, atencdo e alegria, que os deixa sobrecarregados e esse desgaste
aparece em algum momento. Muitas vezes populac¢des visitadas ndo sentem a
necessidade de contato com o visitante, tornam-se agressivas ou desejam o0
isolamento.

Espacos destinados a visitacdo ndo incluem os moradores locais por alguns
motivos, entre eles uma renda incompativel, sdo indesejaveis ou até mesmo
proibidos. Ha uma politica de segregacédo e jamais de integracao, existe o lugar
onde o autéctone tem a permissdo de frequentar — o bar da vila — e ha o lugar
produzido para o turista/visitante.

Quando se trata de um turismo “exético” a possibilidade de ocorrer uma troca
intercultural € ainda menor, para que haja um encontro verdadeiro € preciso
gue exista pelo menos um ponto em comum entre dois seres. Se ndo existe
nada que os aproxime, quando os papéis sao distintos, ndo havera base para
um didlogo, porque além da cultura fundamentalmente distinta, ha também a
diferenca de classe social. O que supostamente deveria ser um encontro, se
torna a “sindrome do zooldgico”, onde o autéctone se torna um espetaculo e
tema para fotografias, além de suas fun¢des servicgais: vendedores, dancarinos,
cozinheiro, entre outros.

O turista, o visitante ndo se desloca para conhecer um pais, um lugar e seus
habitantes, trata-se de um passante que nao observa absolutamente nada,
apenas procura a confirmacdo de uma opinido j4 formada sobre este lugar e
essas pessoas e dessa forma ndo consegue resistir ao etnocentrismo, a sua

superioridade cultural.



“Os turistas sdo os inimigos mais perigosos que existem, porque eles
nos sédo indispensaveis. Por diversas razdes nao podemos reservar-
Ihes a mesma sorte dos inimigos de antigamente, que simplesmente
matavamos, mas podemos permanecer mudos”. (trecho de um texto

grego sobre o turismo de Creta)

RESIDENTES COMO RESISTENCIA AO SIMULACRO

Os residentes do bairro da Liberdade, assim como de qualquer area turistica,
participam de forma involuntaria no processo de producdo e consumo do
espaco turistico, pois compartilham o uso da infraestrutura e dos atrativos do
bairro. Esse residente acaba se constituindo como uma condicdo para a
efetivacdo das praticas socio-espaciais do turismo, visto que até mesmo acdes
de resisténcia a normatizacao do espac¢o para o turismo podem contribuir para
atividade.

Os residentes podem participar da producdo do espaco turistico de formas
distintas: passivamente, quando aceitam as determinacbes dos agentes
turisticos hegemonicos (Estado e o mercado) e, de forma omissa, compactuam
com a racionalidade dos atores que imprimem a logica que deve pautar a
producdo da destinacao turistica, ou ativamente, quando se manifesta através
dos movimentos sociais e como cidadaos que cobram e exigem seus direitos.
(SILVA, 2009).

Segundo Carlos (2007) “A histéria do individuo é aquela que produziu
0 espago e que a ele se imbrica por isso que ela pode ser apropriada.
Mas € também uma histéria contraditéria de poder e de lutas, de

resisténcias compostas por pequenas formas de apropriagao”.

A partir dessa afirmacéo, pode-se concluir que a forma tdo particular como
cada individuo vive e ocupa um determinado lugar/espaco, cria um conjunto de
afetos que relacionam entre si e se manifestam no cotidiano e
consequentemente no espacgo vivido, como por exemplo, as manifestacdes
culturais e religiosas.

Pequenos movimentos que giram em torno de questbes pontuais como a

exigéncia de manutencdo de uma praga, melhoria da iluminagdo publica



mostram que as relagcdes sociais possuem uma estratégia e dinamica propria e
nem sempre estdo engessadas numa simples imposicdo do Estado ou
mercado, assim como as manifestacdes religiosas e culturais, pois sé&o

elementos que constroem identidades.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

CARLOS, Ana Fani Alessandri. “O consumo do espaco”. In: CARLOS, Ana
Fani A. (org.). Novos caminhos da Geografia. Sdo Paulo: Contexto, 1999, pp.
173-186.

. O lugar no/do mundo. S&o Paulo: FFLCH, 2007, 85p.

CARLOS, Ana Fani Alessandri. O Turismo e a producdo do n&o-lugar. In:
SOUSA, Célia, Pesavento, Sandra,(org) Imagens urbanas: os diversos olhares
na formagdo do imaginério urbano, Porto Alegre: Editora da Universidade/
UFRGS, 1996.

CRUZ, R.C.A. Introducao a geografia do turismo. Sdo Paulo: Roca, 2001.

GUIMARAES, Lais de Barros Monteiro. Liberdade, histéria dos bairros de S&o
Paulo, Prefeitura do Municipio de Sdo Paulo, Secretaria Municipal de Cultura,
1979.

HARVEY, David. A Arte como renda: globalizacéo e transformacéo da cultura
em commodities. In: Designio: Revista de Arquitetura e do Urbanismo. S&o
Paulo: Annablume, 2005 — n. 4 setembro de 2005a.

KRIPPEDOREF, Jost. Sociologia do turismo: para uma nova compreensao do
lazer e das viagens. S&o Paulo: Aleph, 2000.

PAIVA, Ricardo Alexandre e VARGAS, Heliana Comim. OS AGENTES
PRODUTORES E CONSUMIDORES DO “ESPACO TURISTICO”. lll Coléquio
[Inter]nacional sobre comércio e cidade: uma relagédo de origem

RODRIGUES, A. B. Uma abordagem geogréfica do espaco do turismo.
CORIOLANO, L.N.M.T (org.) Turismo com ética. Fortaleza: UECE, 1998,
pp.76-99.

SILVA, Carlos Henrique Costa. O Turismo e a Producdo do Espacgo: Perfil
Geografico de uma Pratica Socioespacial. Geografia Ensino & Pesquisa, vol.
16, n. 2, maio/ ago. 2012.



SILVA, K.M. ; FONSECA, M. A. P. ; ALVES, A. E. L. . O papel do residente na
producdo do espaco turistico em Natal. CULTUR - Revista de Cultura e
Turismo, v. 3, p. 104-121, 2009.

YAZIGI, Eduardo. A alma do lugar. Sado Paulo: Contexto, 1999.
et al (orgs.). Turismo, espaco paisagem e cultura. Sdo Paulo: Hucitec,
1996.
Sites:
Prefeitura do Municipio de S&o Paulo
Disponivel em:

<http://www.cultura.sp.gov.br/StaticFiles/SEC/Condephaat/Bens%20Tombados
/3 _reqgioes subprefeituras e _distritos 2009 8.pdf> Acesso em: jan. 2017.

ABF — Associacao Brasileira de Franchising
Disponivel em: < http://www.abf.com.br/sao-paulo-tem-mais-restaurantes-
|aponeses-que-churrascarias/> Acesso em: jan. 2017.

Graffit Viagens e Turismo
Disponivel em: < http://www.graffit.com.br/> Acesso em jan. 2017.

Site Oficial de Turismo da Cidade de S&o Paulo
Disponivel em: <http://www.cidadedesaopaulo.com/sp/br/roteiro-para-uma-
semanal/roteiro-semana-guarta-feira> Acesso em jan. 2017.

Revista Viagem
Disponivel em:  <http://viagemeturismo.abril.com.br/cidades/sao-paulo-4/>
Acesso em jan. 2017.

Séo Paulo para iniciantes
Disponivel em: <http://saopauloparainiciantes.com.br/2009/12/mapa-do-bairro-
liberdade-2.html|> Acesso em jan. 2017.

Jornal:

BASTOS, Giuliana. llustrada/Guia da Folha. Folha de S. Paulo, S&do Paulo, 22
ago. 2004. Disponivel em:
<http://www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrad/f{g2208200420.htm>. Acesso em: jan.
2017.



http://www.cultura.sp.gov.br/StaticFiles/SEC/Condephaat/Bens%20Tombados/3_regioes_subprefeituras_e_distritos_2009_8.pdf
http://www.cultura.sp.gov.br/StaticFiles/SEC/Condephaat/Bens%20Tombados/3_regioes_subprefeituras_e_distritos_2009_8.pdf
http://www.abf.com.br/sao-paulo-tem-mais-restaurantes-japoneses-que-churrascarias/
http://www.abf.com.br/sao-paulo-tem-mais-restaurantes-japoneses-que-churrascarias/
http://www.graffit.com.br/
http://www.cidadedesaopaulo.com/sp/br/roteiro-para-uma-semana/roteiro-semana-quarta-feira
http://www.cidadedesaopaulo.com/sp/br/roteiro-para-uma-semana/roteiro-semana-quarta-feira
http://viagemeturismo.abril.com.br/cidades/sao-paulo-4/
http://saopauloparainiciantes.com.br/2009/12/mapa-do-bairro-liberdade-2.html
http://saopauloparainiciantes.com.br/2009/12/mapa-do-bairro-liberdade-2.html
http://www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrad/fq2208200420.htm

